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Uvodnik autora — atraktivnost Kazachstanu

Kazachstan je zemi, kterd se v mnohém vymyka stredoasijskym méritkim. Kazachstan je zemé
s obrovskym nerostnym bohatstvim (ropa, plyn, uran, uhli, Zeleznad ruda, méd, zlato, stfibro
apod). V poslednich cca 10 letech vyuZivd Kazachstan ve velké mirfe prostfedky z exportu
nerostnych surovin k ekonomickému rozvoji a téz k industrializaci zemé. Stabilnost prijmU a
strednédobého ekonomického rlstu zemé byla potvrzena v fijnu a listopadu 2011 zvySenim
nékolika ratingll Kazachstanu spolecnosti Standard & Poor a spolecnosti Fitch Ratings.
V listopadu 2012 opétovné spolecnost Fitch Ratings zvysila rating Kazachstanu. V roce 2011
vzrostlo HDP Kazachstdnu o 7,5%, v prvni poloviné roku 2012 kazachstanskd ekonomika
vzrostla o 3,8%. Obchodni obrat zahrani¢niho obchodu dosahl v obdobi leden — kvéten 2012
urovné 55 mld. USD, tj. vzrostl o 20% v porovnani se stejnym obdobim roku 2011. Investice (t;.
fixed capital investment) se zvysily o 3,1%, tj. na 20,3 mild. USD za prvni pololeti 2012.
Dlouhodoby a stabilni rist ekonomiky priznivé ovliviiuje poptavku po vyrobcich a zboiZi ze
zahranici.

O kazachstansky trh maji znacny zajem ceské spole€nosti. Tento zdjem se mj. projevuje
vysokou Ucasti ¢eskych spolecnosti na nékolika hlavnich veletrzich v Kazachstanu, existenci vice
neZ 20 kanceldfi ¢eskych spolecnosti zejména v Almaty a v Astané a 34 spolecnych podnik
v Kazachstanu s ceskym kapitdlem. Neékolik ceskych spole¢nosti je UspéSnych na
kazachstanském trhu jiz nékolik let.




ZHODNOCENI
KONKURENCESCHOPNOSTI
VYROBKU

PFi zvaZovani vstupu na KZ trh je nutné se presvédcit o existujici poptavce na dany vyrobek. Na

KZ trhu obecné roste poptavka po kvalitnim zboZi ze zahranici, po strojich a zafizeni, vybaveni

vyrobnich zavodu.

Z hlediska klasického marketingového mixu - product (zbozi), price (cena), promotion

(reklama), place (umisténi) Ize vyrobek posoudit nasledujicim zplsobem:

1)

2)

Product

Cim je maj vyrobek vyjimeény? Jakd je jeho kvalita, historie, origindlnost, vhodnost do
kazachstanskych podminek?

Jak budou na muj vyrobek reagovat spotrebitelé v Kazachstanu ? Bude vyrobek odpovidat
vkusu v Kazachstanu (jde mj. i o volbu barev apod.). Ma vyrobek vlastnosti odpovidajici
podminkdm v Kazachstanu, napf. je odolny vici teplotdm nékdy az do -30 stupriti Celsia
v zimé apod. Lze pro vyrobek zajistit odpovidajici servis na rozsahlém Uzemi Kazachstanu.

Jaky je trend na trhu daného vyrobku. Jaky je podil konkurent( z dalSich zemi s podobnym
vyrobkem na KZ trhu. Co predstavuje silnou stranku vyrobku ve srovnani s konkurenci. Jaka
je obchodni strategie konkurent(, kde ma vyrobek nedostatky.

Price

Jaka je cena vyrobku, za kterou bych chtél vyrobek na KZ trhu realizovat, a to pti zapocteni
dalsich naklad( jako je doprava, clo apod. Napf. mezi jednotlivymi mésty jsou
v Kazachstanu velké vzdalenosti a doprava mezi oblastmi navySuje cenu az 0 30 — 40% u
velkého mnoiZstvi zboZi denni spotfeby. Bude mdj vyrobek prodejny na KZ trhu pfi
zohlednéni dalsich faktord jako je servis apod. Chci vyrobek dostat do kategorie luxusniho

zboZi ¢i se chci soustfedit na mensi marZi stim, Ze predpokladam vétsi objem prodanych

vyrobkd. Mam vyreSenou otazku financovani (KZ partnefi ¢asto poZaduji zajisténi moznosti

financovani ze zahranici).



3) Place

e Na jaké lokality se chci zaméfit, tj. chci se soustfedit pouze na Almaty, kde jsou prevainé
soustfedény podnikatelské aktivity Kazachstanu ¢i na Astanu, ktera se rychle rozviji a kde
se nachdzeji statni instituce. Chci téZ expandovat smérem do jednotlivych oblasti
v Kazachstanu.

4) Promotion

e Jakou zvolim strategii prosazeni vyrobku na trhu a zajisténi jeho reklamy a predstaveni
potencidlnim partnerdm dostatku informaci. Mam naklady spojené s prosazenim vyrobku
(ucast na veletrzich, doprava vzork(, propagacni materidly apod.) zahrnuty do celkovych
nakladl na prosazeni vyrobku na KZ trhu.

Je nutné té# vzit do Uvahy, 7e KZ trh je vtésné blizkosti Ciny, kde se vyrabi velmi Siroky

sortiment zboZi pro export na mezindrodni trhy a za nizké ceny. Na KZ trhu je tak béiné
dostupné levné cCinské zbozi . Dale na KZ trh postupuje levnéjsi zboZi v tradi¢nich segmentech
od ,tradi¢nich dodavatel(” z Ruska a dalSich zemi SNS, dale zboZi ze zemi jako je Turecko apod.

KZ strana téZ prosazuje politiku zvySovani podilu ,domaciho obsahu”, tj. usiluje o zavedeni

vyroby v oblastech, kde je to moZné na teritorii Kazachstdnu a o nasledné snizeni importu
takovychto vyrobka ze zahranici.

MozZnosti pro Ceské zbozi na KZ trhu jsou téz ovliviiovany tim, Ze Kazachstan je clenem Celni

unie (Rusko—Kazachstan—Bélorusko) a téz Jednotného ekonomického prostoru. Konkrétné se

tim vyrazné rozsituje trh a zaroven se zvySuje Uroven konkurence, tj. roste tlak na kvalitu zboZi,
jeho cenu apod. Cely ,prostor” Celni unie ovliviiuje téZ vstup Ruska do WTO. Dne 22. srpna
2012 vstoupil v platnost Protokol o ptistoupeni Ruska k Marakesské smlouvé o vytvoreni WTO
a Rusko se stalo 156 clenem WTO. V Cervenci 2012 Rada Euroasijské ekonomické komise
schvadlila jednotny celni tarif (ETT) s platnosti od 23. srpna 2012 se zohlednénim povinnosti
Ruska v rdmci WTO.

PFi pfechodu na novy ETT stfedni Uroven dovozniho tarifu se snizuje z 9,6% na 7,5-7,8%. Vstup
Ruska do WTO tak ovliviiuje Bélorusko a Kazachstan, tj. casti dohody o pfistoupeni Ruska
k WTO se tak stavaji soucasti pravniho mechanismu Celni unie. KZ strana zarazuje k citlivym
odvétvim hospodafstvi, v jakych mohou pro KZ stranu nastat ekonomické a financni problémy
po vstupu Ruska do WTO zejména automobilovy primysl, zemédélstvi, zemédélska technika,
lehky pramysl.

Z vyse uvedeného vyplyva, Ze velmi Siroky okruh vyrobkd neni pro KZ trh vhodny z rGznych
dlivod( jako je cena, dopravni naklady, konkurence ze strany zejména Ciny, déle Ruska,
Turecka, zemi SNS apod.




Pro KZ trh jsou vhodné zejména vyrobky:

1)

Tradi¢ni a luxusni vyrobky (drazsi zboZi jako jsou odévy, boty, elektronika, bilad technika —

pracky a lednicky, nabytek). Trh je vSak pro toto zboZi omezen zejména kupni silou
obyvatel, kterd je wvyssi zejména v Almaty a v Astané. Zdruhé strany poptavka po
takovychto vyrobcich roste v ndvaznosti na rlst Zivotni Grovné ¢asti obyvatel.

Potravinarské vyrobky pro obohaceni trhu a potravinarské zbozZi, kde existuje u

Kazachstdnu zavislost na importu. Jedna se zejména o tradi¢ni importované zboZi jako je
kava, vino, pivo, nealkoholické napoje, syry, zelenina (okurky, rajéata, mrkev apod.). Napf.
v tomto roce byly do Kazachstdnu importovany potraviny jiz za 1,85 mld. USD, ztoho za 1
mld. USD ,zelené” potraviny (zelenina a ovoce).

Vyssi poptavka je po rdzném druhu technologii a technologickych zatizeni, cozZ je spojeno

s industrializaci zemé a zavadéni vyrob pfimo v Kazachstanu. Poptavka po technologiich je
v Sirokém spektru oblasti jako je napf. energetika, strojirenstvi, doprava apod.




JAK ZISKAT INFORMACE

O TRHU A OBCHODNi
KULTURE

V pripadé zajmu o vstup na kazachstansky trh je v prvni fadé potrebné ziskat dostatek
uziteCnych informaci k orientaci a ke kvalitnimu rozhodovani.

Jako prvni krok doporucujeme prostudovani Souhrnné teritoridlni informace ke Kazachstdnu

(STI), kterd obsahuje zakladni makroekonomickd data, popisuje aktudlni podminky pro
podnikani, poskytuje uzitecné kontaktni udaje v teritoriu. STl se aktualizuje dvakrat rocné
(vZdy k 1. dubnu a k 1. fijnu).

V Kazachstanu se kazdoroc¢né kona nékolik vyznamnych veletrh(, a to zpravidla v Almaty a dale

v Astané. V poslednich dvou letech se na nékolika veletrzich v Kazachstanu organizuje ,,oficialni
Ceska ucast”, kterou zpravidla organizuje Ministerstvo prlimyslu a obchodu (odbor podpory
exportu), Hospodarska komora CR, CzechTrade, CzechTourism a té7 Zastupitelsky ufad CR
v Astané. Jednd se o veletrhy jako je turisticky veletrh KITF, mezinarodni veletrh zdravotnictvi
KIHE, veletrh dobyvaci techniky MinTech, strojirensky veletrh KazMet, energeticky veletrh
Power Kazakhstan, potravinarsky veletrh WorldFood, zemédélsky veletrh Agritek, veletrh
obchodnim a ekonomickém Useku Zastupitelského Gfadu CR v Astané (+7 7172 66 04 80, e-
mail: commerce_astana@mazv.cz) ¢i v kancelati CzechTrade v Almaty (+7 727 244 93 03, e-mail:
antonin.marcik@czechtrade.cz).

Zajem o kazachstansky trh je na strané ceskych spolecnosti velky, coz mj. vyvolava poptavku
po organizaci seminail k pronikani na kazachstansky trh. Tyto seminare organizuje zpravidla

agentura CzechTrade spole¢né s dalSi organizaci, zpravidla bankou. Napt. vlété 2012
organizovala Komercni banka ve spolupraci s CzechTrade v Praze seminar pro podnikatele ke
Kazachstanu. Podobny seminaF zorganizovala v roce 2010 agentura CzechTrade s CSOB.

V ¢ervnu se v Praze kazdoroc¢né kona porada vedoucich obchodné — ekonomickych uUsekd

Zastupitelskych dfadd CR v _zahranidi. Soucasti porad jsou setkdni obchodnich radi

s predstaviteli podnikové sféry, kde obchodni radové poskytuji zakladni informace k proniknuti
eskych spoleénosti na trh dané zemé&. V &ervnu 2012 se obchodni rada ZU CR v Astané setkal
se zastupci vice nez 50 Ceskych spolecnosti. Setkdni s ceskymi spolecnostmi v Praze se vidy
Ucastni i reditel kancelafe CzechTrade v Almaty.

LExportni konzultace” pro zajemce o proniknuti na kazachstansky trh organizuje v CR 2-krat

rocné agentura CzechTrade, a to konkrétné v Unoru a nasledné v zari.



Pronikanim na kazachstansky trh se zabyva téz nékolik ceskych stfechovych podnikatelskych

organizaci a asociaci jako je HospodaFska komora CR, Komora SNS, Svaz primyslu a dopravy

apod. a téZ odvétvové asociace jako je Svaz strojirenské technologie, Asociace dobyvaci
techniky apod. Uvedené organizace organizuji oficialni Ucasti na veletrzich v Kazachstanu a téz
specializované obchodni mise zamérené na urcity sektor ekonomiky.

Daldi informace k pronikani na KZ trh lze ziskat v Ceské exportni bance (CEB) a v Exportni

garancni a pojistovaci spolecnosti (EGAP), a to zejména v souvislosti se zajisténim vyvoznich

avérd a pojisténi. Vzhledem kvysokym procentiim za uvér od kazachstanskych bank jsou
konzultace s obéma institucemi uZite¢né. Dalsi informace mohou poskytnout dalsi finan¢ni
instituce se zajmem o kazachstansky trh jako je Komeréni banka a CSOB apod.

K uzite€nym internetovym strankam lze zaradit:

www.mzv.cz (strdnky Ministerstva zahrani¢nich véci CR), www.mzv.cz/astana

(Zastupitelsky ufad CR v Astané);
*  www.mpo.cz (stranky Ministerstva prdmyslu a obchodu CR);

«  www.businessinfo.cz (oficidlni strdnka CzechTrade a Ministerstva primyslu a obchodu CR

pro podnikani a export, na této strance je téz STl ke Kazachstanu);

e www.czechtrade.cz (agentura CzechTrade se zabyva podporou exportu do zahranici);

¢ www.cci.kz (Obchodni a priimyslova komora Kazachstanu);

 www.atamekenunion.kz (National Economic Chamber of Kazakhstan , Atameken Union);

e www.kaznexinvest.kz (exportni a investi¢ni agentura KZ — Kaznexinvest);

www.mfa.kz (Ministerstvo zahrani¢nich véci KZ);

e www.mint.gov.kz (Ministerstvo primyslu a novych technologii KZ);

e www.minfin.kz (Ministerstvo financi KZ).
e www.almaty.kz (oficidlni strdnka mésta Almaty)

e www.astana.kz (oficidlni stranka mésta Astana)




VSTUP PRIMO
ANEBO
V ZASTOUPENI

Export Ize uskutecnit do Kazachstanu nékolika zpUsoby, tj. vyhledanim distributora zbozi,
prodejem prostfednictvim kazachstanského zastupce, prostfednictvim svého zastoupeni apod.

Prodej prostrednictvim distributora

Ceské spolecnosti ¢asto vyhledavaji na kazachstdnském trhu distributory pro své zboii.
Obchodni sit se v Kazachstdanu v poslednich nékolika letech rychle rozviji stim, Ze je
charakterizovana svoji roztristénosti, tj. zpravidla ma kazdy obchod jiného majitele. Postupné
se v Kazachstdnu zacind rozvijet sit zpravidla ruskych, kazasskych ¢i tureckych obchodnich
fetézcll, jednd se napf. o obchodni fetézec Ramstor ¢i obchodni fetézec Green v Astané a
v Almaty. Do Kazachstanu tézZ zacinaji pronikat obchodni fetézce ze zahranici jako je némecka
spole¢nost Metro, kterd jiz vybudovala v Kazachstanu nékolik velkoobchodnich prodejen (tj.
jako Makro v CR). Dle charakteru zboZi se zpravidla identifikuje moziny distributor &i obchodni
spolecnost, se kterou nasledné ceska spolecnost vstoupi do kontaktu a jedna o konkrétnich
podminkach prodeje zboZi. Identifikaci vhodnych distributorl se zabyva zejména kancelar
CzechTrade v Almaty. Distribuovat kvalitni zboZi mohou fetézce jako jsou Ramstor, Green ¢i
Metro.

Proniknuti na kazachstansky trh prostfednictvim kazachstanského zdastupce ¢&i svého

zastoupeni apod.

Tento zplsob proniknuti na kazachstansky trh je stale vice popularni stim, Ze v poslednich
dvou letech v Kazachstanu roste pocet zastoupeni ceskych spole¢nosti, které jsou soustfedény
zejména v Almaty a v Astané. Jedna se o spolecnosti jako je Kazteco, Hydroma, Koryna, CKD
Energy, CODECO Kazakhstan, Home Credit, GRANAT, ZVVZ Enven Engineering, SINECO
International, PRO MED CS apod. Ceské spole¢nosti zpravidla oteviraji kancelaf s ¢eskym &i
kazachstanskym zastupcem, ktery monitoruje vyvoj na trhu, vede obchodni jednani, zajistuje
servis pro vyrobky spole¢nosti apod. Vyhodou je stala pfitomnost na trhu a moZnost rychlé
reakce na potireby zdkaznika. Tuto formu spolupridce vyhledavaji spolecnosti prodavajici
sloZitéjsi zafizeni a investicni celky (ZVVZ Enven Engineering, CKD Energy), prodejci tradic¢nich
kvalitnich vyrobk( (GRANAT) apod.

Pfi zakladani zastoupeni ceské firmy v Kazachstdnu se doporucuje vyuzZit sluzeb
kazachstanskych pravnich firem, které maji dobry prehled o domaci legislativé a zajisti vSsechny
potiebné Ukony k registraci. Lze téZ vyuZzit sluzeb ¢eskych pravnich firem, které se zaméruji na
vychodni trhy (s rustinou). Kontakty na tyto firmy m@ze poskytnout ZU Astana.



ZaloZeni spole¢ného podniku

Tato forma spoluprace je vsoucasné dobé v Kazachstanu velmi populdrni a je vsouladu
s kazachstdnskou prioritou zajisténi zvySovani ,,domaciho obsahu” tj. vyroby daného zbozi na
teritoriu Kazachstanu. Pri zfizeni spole¢ného podniku Ize prostfednictvim kazachstanského
partnera mj. vyuzit celou fadu ulev a téZ dotaci vramci jednotlivych vladnich program.
V soucasné dobé je v Kazachstanu registrovano 34 spolecnosti s Ucasti ceského kapitalu.

PIné vlastnéna zahrani¢ni spolecnost

V Kazachstdnu Ize téZ vytvorit 100% vlastnénou spolecnost, ktera ma téz moznost ziskat celou
fadu vyhod z vyroby na teritoriu Kazachstanu. Tato forma spolecnosti si vSak vyZaduje silné
pravni zazemi ke splnéni vSech administrativnich pozadavk(l a ke sledovani vyvoje domaci
legislativy ve vztahu k zahraniénim investorlim. V praxi ji ¢eské spolecnosti vyuZivaji v mensi
mire.




MARKETINGOVA
STRATEGIE

V Kazachstanu jsou vidy duleZité osobni kontakty. Tyto kontakty by mély mit vice Siroké

zazemi, zpravidla klicové osoby méni vyznamnd mista avsak kontakty zUstdvaji. Nelze téZ stavét
obchodni aktivity pouze na komunikaci prostfednictvim e-mailu a odkazl na internetové
stranky. Pro komunikaci je téZ nutnd znalost rustiny, pouZzivani jinych jazykd jak v Ustni, tak i
pisemné podobé vyvolava problémy. Dobré kontakty zaloZzené na dlvére se v Kazachstanu
vytvareji postupné v pribéhu cca 2 let, poté je zpravidla mozné uzavfit ,kvalitni” kontrakt.

Pfi zajmu o prosazeni daného zbozi na KZ trhu je potrebné si vytvofit predstavu k realné
poptdvce. Prizkum trhu provadi z Ceské strany agentura CzechTrade, lze se téZ obratit na
specializované zahranicni spolecnosti, které jsou zpravidla drazsi. Mezi vyznamné mezinarodni
konzultantské spolecnosti v Kazachstanu lze zaradit napf. Ernst & Young, KPMG Consulting,
PriceWaterhouseCoopers, Deloitte Consulting apod.

K marketingové strategii patfi ucast na veletrhu, kde spole¢nosti predstavuji své vyrobky a

mohou ziskat kontakty na potencidlni zakazniky. Pfi Ucasti na veletrzich v Kazachstdnu je
potfebné mit materidly v ruském jazyce, disponovat na stanku schopnosti komunikovat
v ruském jazyce a prezentovat — pokud je to mozné — dany stroj ¢i model stroje (brozura ci
plakat neudéla zpravidla na zdkaznika tak hluboky dojem). Dobré je téz ucastnit se veletrhu
kontinualné v pribéhu nékolika let, tj. ne pouze jednorazoveé.

LBranding” produktu je v Kazachstanu charakterizovan tim, Zze KZ spotrebitelé vidi importované

zboZi zejména ze Zapadu a z Dalného Vychodu (napt. z Japonska, Koreje) jako kvalitni zbozi. KZ
zakaznici vyhledavaji znackové a kvalitni importni vyrobky (odévy, boty, spotifebni elektroniku
apod.). Vysoka cena ¢asto znamena znak vysoké kvality. Pro Ceské exportéry z toho vyplyva, ze
na kazachstanském trhu budou Ccelit silné konkurenci dobfe zavedeného znackového a
kvalitniho zboZi od svétovych vyrobcl, a to ve vyssi cenové hladiné.

K zajisténi propagace a reklamy lze doporudit spolupréci s organizacemi jako je CzechTrade,

Hospodaiskda komora CR, Komora SNS, které disponuji vtéto oblasti dlouholetymi
zku$enostmi. Nékteré vyrobky z CR jsou na KZ trhu zndmy, jednd se o vyrobky ze skla, pivo,
minerdlni vody apod. Nékteré ceské spolecnosti vyuZivaji k propagaci svych vyrobkl a
technologii prezentaci na jednotlivych statnich institucich jako je napf. Ministerstvo pramyslu

a novych technologii KZ ¢i Ministerstvo ropy a plynu KZ. Uskute¢néni prezentaci se pfipravuje
individualné s pomoci velvyslanectvi ¢i prostfednictvim mechanismu Mezivladni komise pro
hospodafskou, primyslovou a védecko-technickou spoluprici.



Plsobeni na KZ trhu vyZaduje intenzivni a trpélivé formy propagace, zasilani materiala v rustiné

v dobré kvalité. Soucasti propagace je téZ Ucast na mezindrodnich veletrzich a vystavach
v Kazachstanu, dobré vybaveni stank( na veletrzich napf. i vzorkem zbozi ¢i modelem zafizeni.
Pfirozenym vysledkem téchto ucasti by mélo byt navazani primych kontaktl s KZ partnery.
Propagaci a reklamu lze Casto efektivné zajistit pravé prostfednictvim KZ partnerd, ktefi dobfe
znaji situaci na trhu a zpravidla disponuji kvalitnimi kontakty.

V Kazachstdanu ma dobry zvuk ceska industridlni tradice zejména v oblasti strojirenstvi,
energetice, zemédélstvi, dopravé apod. stim, Ze KZ partnefi dobfe znaji i nové vyrobky
ztéchto odvétvi. K prosazeni se na KZ trhu je vSak jeSté nezbytné pfipravit podrobnou
informaci k vyrobkdm v rustiné, dlilezité je téZ — v nékterych pripadech — seznamit KZ partnery
s obdobnym zafizenim, které je jiz v Kazachstanu ¢i v dalSich zemich Stfedni Asie instalovano a
je funkéni.

Obcas ceské firmy Ci spiSe jejich kancelafe v Kazachstanu (tj. prodejci) vyuzivaji reklamu ve
sdélovacich prostfedcich. Nékteré vétsi spolecnosti vyuzivaji velmi rozmanité formy reklamy ve
sdélovacich prostfedcich a formou plakatli (napf. na letisti) k propagaci svych vyrobkd, napf.
montovanych v Kazachstanu vozidel Skoda.

Ceska republika je u velké €asti Kazachstanc(i vnimana jako atraktivni turisticka destinace, KZ
verejnost dobie zna lokality jako je nap¥. Praha. V Ceské republice studuje cca 2000 studentd
z Kazachsténu, ktefi nasledné $iFi své znalosti o CR v Kazachstanu. Propagaci Ceské republiky
zajis tuje téz agentura CzechTourism prostfednictvim své kancelare v Jekatérinburgu.




DOPRAVA
ZBOZi

Kazachstan se nachdzi ve vzdalenosti vice nez 4000 km od CR. Doprava zboZi se zaji§‘tuje dle
charakteru zbozi, a to letecky, kamionovou dopravou ¢i Zeleznici.

Nejrychlejsi je leteckd doprava s tim, Ze dopravou karga do Kazachstanu se zabyva nékolik leteckych

spole¢nosti jako je CSA, Austrian Airlines apod. Lze té% vyuZit globalni expresni spole¢nosti jako je
UPS ¢i DHL. U letecké dopravy je cena stanovovana dle konkrétnich podminek, napt. doprava 100 kg
nakladu do Astany muzZe stat cca 1000 euro.

Popularni je téZ doprava kamionem s tim, Ze doprava zboZi kamionem z CR do Kazachstanu si vy7ada

cca do 10 dnll. ZdleZi vsak na nékolika faktorech, zejména na tom, kam v Kazachstanu kamion
sméfuje (mj. s ohledem na velky rozmér zemé a rliznou kvalitu silnic). Dalsim faktorem je i to, jak
dlouho kamion ¢eka na hranicich Celni unie (nékolik hodin itéz 2 dny) a dale jak dlouho trva celni
odbaveni zboZi na celnici v Kazachstanu. Kamionovou dopravu casto vyuzivaji ¢eské spolecnosti
k dopravé svého materialu v souvislosti s Ucasti na veletrzich v Kazachstanu.

Pro velké objemy zboZi se zpravidla vyuZiva Zelezni¢ni doprava, Napf. spole¢nost AziaAvto montuje

v Ust Kamenogorsku osobni vozidla Skoda s tim, Ze vozidla jsou v rozebraném stavu dopravovana do
Kazachstanu specialnimi vagény. DalsSim pfikladem je doprava surovin po Zeleznici napf. fosfatu
z Kazachstanu do CR.

Kazachstan je ¢lenem Celni unie (Rusko—Kazachstan—Bélorusko) a téz Jednotného ekonomického

prostoru. Na uzemi Celni unie se uplatiiuje Jednotny celni tarif (ETT), ktery od srpna 2012 mj.
zohledriuje povinnosti Ruska vramci WTO. Zbo?i dopravované do Kazachstanu z CR zpravidla
prekracuje ,celni hranici pouze jednou, tj. mezi EU a Celni unii. Jednotlivé firmy zpravidla k zajisténi
celnich formalit vyuZivaji svého celniho deklaranta. Samotné zbozi se procliva na vnitfni celnici s tim,
Ze po splnéni vsech nezbytnych formalit a predloZeni vSech poZzadovanych dokument( (napf.
fotosanitarnich certifikatl ) je zboZi propusténo do obéhu.

V souéasné dobé KZ strana jednd o mozZnosti zavedeni mechanismu bezcelniho dovozu vzorkl na

vystavy a prezentace (tj. v ramci Istambul Convention on Temporary Importation). V roce 2010 KZ

strana podepsala smlouvu, nyni se predpoklada notifikace a uloZzeni dokumentd u depozitare WCO.
Kontaktnim mistem pro tento mechanismus je Obchodni a prlmyslova komora KZ (asistenci KZ
strand v této oblasti mj. poskytuje Hospodarska komora CR).

Adresa Zastupitelského uradu CR v Kazachstanu je nasledujici: Business Center Arman, 13. patro,
P.O. Box 87, Sary-Arka 6, 010000 Astana, Kazachstan, tel.: +7 (7172) 66 04 72, e-mail:
astana@embassy.mzv.cz, ekonomicky a obchodni Usek, tel.: +7 (7172) 66 04 78, e-mail:

commerce_astana@mzv.cz.



