Czechlourism 4

CzechTourism 2015+

KONFERENCE EKONOMICKYCH RADU

Aktivity CzechTourism pFi podpore vnéjsich ekonomickych vztahui

Monika Palatkova
22. 6. 2015




Vize CzechTourism 2015+

CzechTourism — profesionalni, proobchodné
orientovana a renomovana marketingova
agentura zajistujici konkurenceschopnost a
rtist hodnoty znacky destinace Ceska
republika na zahranicnim a domacim trhu
pri splnéni naroku na udrzitelnost.
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Predikce vydaju turistd v CR 2015 (trzni podily zdrojovych zemi)

Klasické trhy Vyznamné trhy bez ZZ

TOP trhy Strategické trhy

Rusko 18,4% USA 6,1% Slovensko 1,4% Rakousko + Svycarsko 2,3%
Némecko 12,2% Cina 2,2% Spanélsko 2% Izrael 2%
Ceska republika 22,4% Polsko 1,5% Velka Britanie 3,5% Indie 0,5%

Benelux 2,6% Skandinavie 3,9% Ukrajina 1,6%

Francie 3,2% Lat. Amerika 1,4% Australie 1,1%

Italie 3,4% Japonsko 2,1% Blizky Vychod n/a

Jizni Korea 2% Hong Kong n/a



Produkty




Produkty 2015

e Praha

 Mésta s pribéhem
(UNESCO apod.)

*  Kulturni krajina

+ Cesty s pribéhem
(spiritualni turismus)

*  Kulturni cesty
(tematické cesty)

Letni cesty
Zimni cesty

Na piny plyn
(motorsport)

Ceské lazné

Zdravé a zodpovédné
(zdravy Zivotni styl)
Medicinsky turismus

Kongresy
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Produkty komunikované na trzich — 2015
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Produktova partnerstvi — priklady tvorby obchodniho prinosu

* Eurovikendy | Expedia, + Olomouc Card | DMO Olomouc - Zidovské cesty | Magni

LetiSte Praha « Prague Card, Garden Pass | « Medical tourism | Royal Medical
+ City breaky | Rail Europe Prague City Tourism - Cyrilometodéjska cesta |
* Shopping | Global Blue Card *  Cesky Krumlov Card | Vychodni Morava
DMO Cesky Krumlov «  Zimni dovolena v CR | AHS

+ Meésta s pribéhem | DMO mésta

» Cesty krajinou | Nadace
Partnerstvi, Asociace cyklomeést
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Komunikacni
koncept 2015




Cesko — zemé romantickych pfib&ha 2015

MARKETINGOVY CiL
Zvyseni poctu turistll v destinacich - zvySeni regionalniho rozptylu, narlst pfijma z CR
KOMUNIKACNI CiL

Zména vnimani destinace, povédomi o regionalnich produktech, pocCet konverzi (poCet stazeni
mob. aplikaci, engagement rate, rezervace letenek a ubytovani, nakup destinacni karty)

POSITIONING
Cesko — zemé romantickych pribéht

TRHY

Top: CR, DE, RU; Strategické: USA, PL, FR, JK apod.

CILOVA SKUPINA
LH, SH - Bonitni, VS vzdélani, vétSi mésta, zcestovali, core 30 — 50 let, internet — socialni sité,

SINKS, DINKS, prazdné hnizdo, bestagers; CR; SH: + rodiny

ROZPOCET
450 mil. K&
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Kreativni a medialni strategie 2015

SDELENI
Cesko je zemé romantickych pribéht, které
stoji za to osobné prozit a sdilet s ostatnimi.

KONCEPT
Kazdy okamzik se méni na romanticky zazitek

Zobrazime autenticky pusobici vypravéce, ktefi
v romantickych kulisach zameckych komnat,
okrasnych parku €i ve€ernich uli¢ek...zachycuji
své mikropribéhy.

SDELENI
Cesko je neobjevena destinace, ktera nas vzdy
znovu napliiuje uzasem.

KONCEPT
Cesko. Dnes. Jako nikdy predtim.

Prostfednictvim nasich ,lovcl zazitkd“ budeme
vypravet v realném Case pribéhy z neobjevenych
mist, ktera spatfujeme jako nikdy predtim a nikdy
potom.

MEDIA

Duraz na uzivatelsky obsah, sdileni, vlastni média; mediamix: primarné digital, dale print, TV
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Kampaneé 2015

Cesko — zemé romantickych pfibéhti

Incoming DCR

Romanticky zazitek Jako nikdy predtim

Cesko — zemé
autentickych
tradic

Cesko — zemé
autentickych
tradic

Cesko — zemé
jako z filmu

Cesko — zemé
jako z filmu
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Kampaneé 2016 - 2020

2016 - pribéhy karlovskych mist (Karel IV. - gotika)

2017 - pribéhy staviteli chramu (Santini-baroko, barokni krajina, Dientzenhofer)
2018 - pribéh 20. stoleti (100 let vyro&i CR — secese, funkcionalismus)

2019 - pribéhy budoucnosti (bude jesté zpfesnéno, 30 let revoluce, industrial)

« 2016: Zemé romantickych pfibéhu — kralovské zazitky

Kralovské zazitky na karlovskych mistech: vazba na vyroCi Karla IV.

« 2017: Zemé romantickych pfibéhl — pfibéhy stavitel chramdu

Pribehy spojené se zazitky: gastronomie, Ziva kultura, spiritualita, wellness

« 2018: Zemé romantickych pfibéhu — pfibéh 20. stoleti

Pribéhy ceskych znacCek, pfibéhy moderniho uméni: Pilsner, Preciosa, Bata

« 2019: Zemé romantickych pfibéhu — pfibéhy budoucnosti

Produkty budoucnosti — technologie, edutainment, medical tourism 872015 14
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Image kampari: Cesko — zemé romantickych zazitk(i — var. zazitek
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Image kampan: Cesko — zemeé romantickych pribéhu — var. cool
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Kampaii Cesko — zemé jako z filmu
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Mood board — Karel IV.
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Mood board — malé pribéhy vs. velka architektura
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Dekuji za pozornost

( Monika Palatkova




